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Anotace:

Piispévek charakterizuje poptavku po pivu v domacnostech zaméstnancti v CR v letech 1990 az
1992. Vychazi se ze statistiky rodinnych G¢tl. Analyzuji se skute¢né hodnoty a hodnoty
vyrovnané linearni, mocninnou a Tornquistovou funci.Z vyrovnanych hodnot je vypoctena
pruznost poptavky v osmi piijmovych skupinach. Pruznost poptavky je vysoka, v roce 1991 a
1992 vyssi nez v roce 1990. Odpovida to relaci mezi ristem pfijmil a spotiebitelskych cen
potravin a vyznamu sledovanych druhli zboZi ve spotifebnim kosi.

Summary:

The thesis characterizes demand for beer in the employees®households of the Czech Republic
from 1990 to 1991. It issues from the family accounts statistics. There are analysed the real
values and values levelled by the linear, square and Tornquist functions. Demand elasticity is
computed from the levelled functions in eight income groups. Demand elasticily is high, in 1991
and 1992 it is higher than in 1990. It corresponds to the rate between income and consumer
prices of food growth and to the importance of the analysed foods in the consumer®s basket.
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Zakladnimi surovinami pro vyrobu piva jsou voda, chmel a slad. Na vyrobu sladu je mozné
pouzit rizné druhy obilovin, kvalitni slad se vSak ziska pouze z je¢mene dvoutradého, tzn.

je¢mene jarniho. Ro¢ni nabidka sladovnického je¢mene zavisi na celkové produkci jarniho

jecmene a jeho kvalité. Podil produkce jarniho je¢mene vhodné pro sladovnické ucely se
dlouhodobé¢ pohybuje na trovni 23 procent.

Vyroba jarniho jeémene v CR tab. &. 1
Rok Celkova sklizenn Plochy Vynos

v tis. t tis.ha t.ha -1

1980 2279 598 3.81

1981 2038 600 3.40

1982 2376 623 3.82

1983 1822 469 3.88

1984 1991 436 4.56



1985 1953 424 4.57
1986 1936 445 4.35
1987 1753 440 3.98
1988 1573 400 3.94
1989 1477 358 4.13
1990 1827 336 5.44
1991 1597 340 4.70
1992 1651 438 3.77
Pramen: Statistické informace, 9 - Zeméd¢lstvi, Definitivni udaje o sklizni zeméd¢lskych plodin

za Ceskou republiku

Vyroba jarniho je¢mene v letech 1980-1989 klesala.OZiveni nastalo v roce 1990 v souvislosti s
rekordnim vynosem. V dal$ich letech je patrny nastup ke zvySovani ploch jarniho jeCmene,
hektarové vynosy vsak v dasledku klimatickych podminek a nizké intenzity péstovani klesaji.

Vyroba sladu ve stejném obdobi neustale rostla (viz graf ¢.1), takZe se na trhu projevoval stale
vice nedostatek kvalitniho je¢mene. Protoze se zvySoval podil vyvozu sladu z celkové vyroby
sladu, dochazelo ke zhorSovani situace hlavné na domacim trhu.

Vyroba piva se ve sledovaném obdobi pohybovala okolo priméru 1790 mil. litrii, s ustadlenym
podilem vyvozu pfiblizn¢ 9 %. To znamena, Ze prevazna ¢ast vyrobeného piva je realizovana na
domacim trhu. Je tedy aktualni védét, které faktory v sou¢asném obdobi ovliviiuji poptavku po
pivu na domdacim trhu, jaké jsou moznosti pro zvyseni vyroby piva, sladu a sladovnického
jeCmene.

MATERIAL A POSTUP ZPRACOVANI

Podkladové udaje pro formulaci poptavky po pivu jsou ziskany ze statistiky rodinnych ucta za
socialni skupinu zaméstnanci. V ramci této skupiny se hodnoti osm pifijmovych skupin
odliSenych velikosti pfijmti na osobu za rok. Rozsah piijmil na osobu se pohyboval v roce 1990 v
intervalu 14400 - 48000 K¢s, v roce 1991 a 1992 v intervalu 19200 - 52800 K¢s.

Spotteba - poptavka - je vyjadrena ukazateli:

1) vydaje v K¢s 2) naturalni spotieba v litrech;
To umoziuje sledovat i primérnou cenu naturalni jednotky a hodnotit jejim prostfednictvim také

kvalitu spotteby.

Analyza poptavky je zpracovdna nejdiive na zaklad¢ skutecnych hodnot spotteby v jednotlivych
piijmovych skupinach a déle na zakladé vysledkt jednorovnicovych spotiebnich funkci, ve
kterych spotieba (poptavka) vystupuje jako zavisle proménna (Y) a piijem (disponibilni diichod)
jako nezavisle proménna (X). K vystizeni zavislosti spotfeby na piijmech byly pouzity funkce
linearni (L), mocninnd (M) a Tornquistova (T). Z vyrovnanych hodnot jsou spocitany

koeficienty pfijmové pruznosti.



VYSLEDKY ANALYZY

Pivo je zbozi, které svymi uzitnymi vlastnostmi neni v lidské vyzivé nezbytné. Naopak je mozné
jeho spotiebu povazovat za luxusni a nadmérnou spottebu dokonce jako Skodlivou. Pro analyzu
je dulezité, ze spotiebitel potizuje pivo vyhradné nakupem. Pti spotfebé v domécnostech
pfevazuje pivo lahvové.

Ve srovnani s ostatnimi druhy potravin je podil vydaji za pivo na celkovych ptijmech nizky
(tab.c.1).Pfitom diference mezi piijmovymi skupinami jsou velké (viz ukazatel - podil 8. a 1.
skupiny v tab. ¢. 1).

Charakteristika vydajti za pivo tab. ¢. 2

Ukazatel 1990 1991 1992

vydaje v K¢s 211-636 269-851 237-722
podil na celkovém piijmu v % 1.5-1.6 1.2-1.8 1.2-1.4
podil 8. sk. k 1. sk. 2.90 2.16 3.05

Pozn.: 1. hodnota v intervalu pfislusi 1.skuping,

2. hodnota 8. skupiné

Ve vsech letech se potvrzuje predpokladatelna zavislost mezi vydaji za pivo a velikosti piijmu -
vydaje se plynule zvySuji od nejnizsi ptijmové skupiny k nejvyssi.

Urovei naturalni spotieby je uvedena v tab.¢.3. Oproti roku 1990 dochazi k poklesu spotieby, a
Uroveti spotieby v litrech na osobu za rok tab.¢.3

Rok spotieba v litrech 8.sk./1.sk.

1990 37.1-96.7 2.6
1991 29.2-91.5 3.1
1992 24.0-68.2 2.8
Vztah mezi cenou a velikosti pfijml nema jiz tak prudky rist jako vydaje a naturalni spotfeba

(ceny se pohybuji v rozpéti uvedeném v tab.c.4), ale ptesto se prokazuje, Ze s ristem piijmi
smérem k vys$im pfijmovym skupindm se konzumuje drazsi zbozi. Diference mezi skupinami
jsou vsak uzké a dale se zuzuji.Nizké diference v primérnych cenach vyplyvaji ze zastoupeni
jednotlivych druhti piva na trhu - pfevazuje desetistupniové pivo (v roce 1991 s vice nez 50%
podilem na vyrobé€ i na spotieb¢), ndsleduje dvanactistupiové pivo (v roce 1991 s témét 35%

podilem).



Uroven pramérmych cen spotieby piva v K& za litr tab.&.4
Rok cena v K¢ nejvyssi c./nejnizsi c.

1990 5.90- 6.60 1.12
1991 9.22- 9.65 1.05
1992 9.86-10,59 1.07
Poptavka po sledovaném zbozi byla zhodnocena také z hlediska piijmové pruznosti. Tésnost

zéavislosti vSech tfi pouzitych funkci je vysoka. Nejvyssi tésnost dosahla funkce Tornquistova, z

hlediska interpretace je vSak nejzndméjsi funkce linearni,proto jsou uvedeny parametry téchto
funkci.
Parametry spotfebnich funkci tab.c.5

parametr al al
pro proménnou Y1 (vydaje-K¢) Y2 (litry)

rok 1990 1991 1992 1990 1991 1992

funkce: L 46.645 -28.020 9.7369 8.228 -0.828 3.7428

T 0.00029 -0.00095 12,0240 0.00247 -0.00839 -0.00006
funkce: L 8.279 11.450 12.024 1.252 1.1220 1.0986

T 0.09218 0.13056 0.08389 0.5738 1.23192 0.08389

Je zhodnocena zatim pouze pruznost piijmova. Koeficienty pruznosti poptavky po pivu

rwr

vyjadiuji o kolik procent se zméni poptavka, zvysi-li se piijmy o 1 %.

Koeficienty pruznosti poptavky po pivu tab.¢.6

Koeficient vydajt naturalni spotfeby

Rok 1990 1991 1992 1990 1991 1992

Funkce: L 0.86-0.95 1.06-0.76 0.96-0.99 0.75-0.90 1.46-1.05 0.85-0.95
M0.911.241.010.831.220.95

T0.93-0.81 1.10-1.35 1.01-1.05 0.87-0.67 1.08-1.27 0.98-0.93

Znamena to napft. v roce 1990 dle koeficientl linedrni funkce: u 1.skupiny - zvysi-li se pfijem o
144 K¢ (1%), zvysi se vydaje za pivo o 1.8 K¢ (0.86%) nebo spotieba 0 0.266 1 (0.749%);

u 8.skupiny - zvysi-li se piijmy o 480 K¢ (1%), zvysi se vydaje za pivo o0 6.07 K¢ (0.954%)
nebo spotieba 0 0.889 1 (0.909%).

Ptijmova pruznost u piva je vysoka ve vSech tech letech, v roce 1991 dokonce mimotadné
vysoka (vliv liberalizace cen, restrikce ve mzdové oblasti, potieba finanénich prosttedkil na
vyznamngéjsi ucely, transformace distribuéni sitg).

Podle velikosti rozdilu mezi pruznosti vydaji a pruznosti naturalni spotteby je mozné hodnotit

preferenci kvality zbozi. Napt. podle vysledkl linearni funkce v roce 1992 rozdil pruznosti ¢ini
0.108, tzn., zZe pti zvySeni piijml o 192 K¢ se zvysi vydaje za pivo o 2.342 K¢, tj. zvySeni
spotieby o 0.2147 litrii, ale spotfebuje se pivo o priimérné cen¢ 10.9 K¢ - tedy drazsi.Podobné 8.
skupina pfi zvySeni ptijmt o 1% (528 K¢) vyda za pivo o 7.53 K¢ vice, koupi o 0.688 litra vice,
ale v cené 10.94 K¢, tedy piva téméf stejné drahého. Vyssi piijmové skupiny se vice orientuji na
mnozstvi, zatimco niz$i skupiny na kvalitu (za pfedpokladu, Ze vyssi cena znamena vyssi
kvalitu). Rozdilnost preferenci ve skupinach souvisi s riznou nasycenosti poptavky (nizké v

nizsich skupinach) a s nizkym zastoupenim specialnich a vicestupniovych druhti piva na trhu.



ZAVER

Podle vysledki analyzy pivo patii v CR mezi luxusni zboZi, poptavka je vysoce pruzna. Rozdily
mezi piijmovymi skupinami a pokles spotieby v uvedeném obdobi svéd¢i o nenasycenosti
domadciho trhu. Vyrobci piva a obchodnici maji dosud zna¢né moznosti pro zvyseni celkového
prodeje a pro vétsi diferenciaci kvality pro rizné pfijmové skupiny. Umisténim vétsiho objemu
piva na domacim trhu by se vytvofil vétsi prostor pro vyrobce sladovnického je¢mene. ZvySeni
celkového objemu vyroby sladovnického je¢mene a jeho realizace za odpovidajici ceny by

prineslo vétsi objem diichodt do zemédé€lskych podnikd.



