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Anotacia :

Cenové trendy vyrobcov psSenice potravinarskej a kukurice priemyselnej maju rastova
krivku. Ak sa porovnavaji vystupy z polnohospodarskej prvovyroby a vstupy do vyroby
mozno konStatovat’ vyrazny rozdiel v neprospech vyrobcov. Marketingova filozofia v cenovej
politike by mala reSpektovat’ prilezitosti a hrozby na agrarnom trhu, kde vyznam maji cenové

trendy, tendencia v spotrebe potravin, dynamiku trhu, podiel a vyvoj konkurencie na trhoch.

Summary :
Producers price trends of food wheat and industry maize have growth curve. If we

compare outputs from agricultural primary production and inputs to production, it is possible
to state production difference in disadvantage of the producers. Marketing philosophy in price
policy would be to respect opportunities and threats at the agricultural market where the price
trends have their importance, tendency in consumption of food-stuffs, dynamics of market,

the shave and development of competition at the markets.
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Uvod a ciel’ :

Cena v marketingu je vyznamnou kategériou. Vyjadruje vlastne "hodnotu" tovaru
alebo sluzby. Cena sa charakterizuje aj ako suma hodnoét, ktoru spotrebitelia vymienaji za
prospech z pouzivania alebo vlastnictva vyrobku ¢i sluzby. Hodnota produktu je dana
spoloCenskym  vyznamom, psychologickou uzito¢nostou pre spotrebitela, alebo
fyziologickou potrebou, ¢i dalSimi faktormi, ktoré zakaznik chce uspokojit’ vo vlastné
peniaze, alebo iny vlastny tovar.

Medzi klicové rozhodnutia podnikového managementu patri okrem iného aj

stanovenie ceny. Je to naro¢ny problém o to viac, Ze v priebehu rozhodovania treba zvazit



viaceré faktory a okolnosti, ktoré limituji uroveil ceny. V podstate faktory, ktoré ovplyviiuju
ceny su interné-vnutropodnikové a faktory externé - vonkajsie prostredie.

Medzi interné faktory mozno zaradit’ ciele hospodarskeho subjektu, kde sa zvlast
zohladiiuje : tvorba prijmov, pokrytie nadkladov, zisk, navratnost’ investicii, podiel na trhu,
objem trzieb, image podniku a spokojnost’ zdkaznika s produktom. Stanovenad cena musi
korespondovat’ s moznostami podnikatel'ského subjektu, ktoré st viazané na vyrobné
kapacity, 'udské zdroje, technologie, finanénym kapitdlom a d’al§imi faktormi.

Externé faktory sa tykaju najmi trhového prostredia, ekonomickych podmienok :
poctu konkurencie, velkosti trhu, kipnej sily zakaznika, cenovej pruznosti ponuky a miery
inflacie. Dalej ide o legislativne podmienky : regulacia cien, postihy za porusenie
hospodarskej stitaze a spolocenskeé Cinitele, ktoré vyjadruji zdujmové skupiny spotrebitelov.

Ciel'om prispevku je poukézat’ na marketingové pristupy v cenovej politike pri odbyte

pSenice a kukurice na zrno v podmienkach transformacie pol'nohospodarske;j vyroby.

Pouzita metodika :

Metodicky postup je zalozeny na konfrontacii teoretickych poznatkov
mikroekonomiky, podnikového manazmentu a marketingu so spravanim sa
agropotravinarskych podnikov v procese transformacie.

Pouzili sa vybrané matematicko-Statistické metddy k analyze Casovych radov a

trendov pri cendch vyrobcov pSenice a kukurice na zrno.

Dosiahnuté vysledky a diskusia :

Vyska ceny je podla Simu, D. (2) su¢astou marketingovej filozofie nového alebo az
vyrabané¢ho vyrobku. Cena dokresl'uje hodnotu produktu, ale je aj odrazom cenovej hladiny
na trhu. Na trhu sa producent spravidla stretdva s konkurenciou a cena je vyrazom porovnania
kvality, uplatnenej technologie alebo vyjadruje isté rozdiely aj vo funkénych vlastnostiach
produktu. Vyznamnu ulohu cena plni aj z hl'adiska psychologickych poziadaviek zakaznika
z hladiska obchodnej znacky ¢i d’alSich faktorov.

Na zaklade teoretickych pristupov k tvorbe cien produktov v pol'nohospodarsko-
potravinarskom komplexe v Slovenskej republike mozno formulovat’ viaceré interné faktory,
ktoré ovplyviiuji rozhodovanie o cendch. Procesy transformdcie, privatizacie
a reStrukturalizacie v PPoK v prechode na trhovu ekonomiku vyraznou mierou ovplyviiuju
uroven hospodarskych subjektov.

Vyvoj v polnohospodarstve sa v roku 1993 podla Simu, D. a kol. (3) vyznacoval na
rozdiel od priemyslu a stavebnictva, urCitymi stabilizujicimi prvkami. Pokles hrubej
pol'nohospodarskej produkcie sa odhaduje na 6-7 %, co je priblizne poloviéna hodnota
poklesu v porovnani s rokom 1992. Vdaka vyraznejSiemu rastu cien pol'nohospodarskych

vyrobkov oproti predchaddzajucim rokom sa CcCiastocne zlepSila hospodarska situdcia



pol'nohospodarskych podnikov. Ich vynosy sa za tri Stvrtroky minulého roka zvysili o 17,1 %
pri stabilnych nékladoch, strata v pol'nohospodarstve sa znizila z 9,6 mld. Sk v roku 1992 na
4,3 mld. Sk v roku 1993 i napriek vyznamnému vypadku rastlinnej produkcie spdsobenej
suchom v hlavhom vegetatnom obdobi. V poslednom obdobi sa do urcitej miery podarilo
zvratit’ proces roztvarania cenovych noznic medzi vstupmi a vystupmi.

V podmienkach SR medzi vyznamné zrniny treba pokladat’ pSenicu a kukuricu.
PSenica ako zdkladna chlebova obilnina sa v roku 1993 pestovala na ploche 397,3 tis. ha, ¢o
bolo o 12,3 % viac ako v predchédzajucom roku. Aj napriek tomu sa vyprodukovalo len
1 528,5 tis. ton pSenice, ¢o je o 10 % menej ako v roku 1992. Pri¢inou bol vyrazny pokles
priemernej hektarovej urody, ktora bola 3,85 t. Negativny vplyv nepriaznivého pocasia pocas
vegetacie, ale aj nedostatok finan¢nych zdrojov na nakup kvalitného osiva, agrochemikalii su
vyznamnymi pri¢inami nizkej Grody v roku 1993.

Infla¢ny proces nasho narodného hospodarstva umocneny nizkymi Grodami obilnin
v rokoch 1992 a 1993 sa vyrazne premietol do rastu cien obilnin. Priemerné ceny vyrobcov
potravinarskej pSenice dosiahli v decembri 1993 troven 3 745 Sk za tonu a zaciatkom roku
1994 prekrocili 4 OOO Sk za tonu. Podiel potravindrskej pSenice z celkovej produkcie
pSenice v roku 1993 bol 42,5 %, v roku 1992 31,7 % a v roku 1991 22,1 %.

Kukurica po pSenici a jaémeni je najvyznamnejSou obilninou v SR. V roku 1993 sa
kukurica na zrno pestovala na ploche 145,9 tis. ha z toho najviac 85,2 % v Zapadoslovenskom
regione. Celkova produkcia kukuricného zrna sa dosiahla 673,7 tis. ton pri priemernej
urodnosti 4,62 t. Osev kukurice z hladiska vyvojovych hl'adisk sa vyrazne znizil. V roku
1984 sa kukurica na zrno pestovala na ploche 178,9 tis. ha a jej plochy sa znizili na Groven
130-145 tis. ha za posledné roky. Jednym z vyznamnych faktorov méze byt aj otdzka
nakladov na jej produkciu, dalej zna¢né znizenie stavov hospodarskych zvierat a d’alSie
faktory. Kukurica ja ziadanou komoditou na domacom, ale i ¢eskom agrarnom trhu. Ku koncu
roku 1993 sa ceny vyrobcov kukurice pohybovali na trovni 3 597 Sk za tonu. Kukuri¢né zrno
v roku 1993 sa vyuzivalo na kamne ucely v podiele 83,7 % a ostatnd cast ako osivo a

potravinarske ucely.
Casové¢ trendy produkcie psenice a kukurice na zrno st uvedené na grafoch 1 a 2.
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Ceny vyrobcov pSenice, kukurice a ostatnych pol'nohospodarskych produktov tak, ako
sa uvadza predom, su ovplyvilované tiroviiou vstupov ale aj cenami na trhoch a ich vyvojom,
dynamikou trhu, moznostami konkurencie z domécich a zahrani¢énych zdrojov a vyznamnym
faktorom je aj zakaznik - spotreba potravin, ktord je ovplyviiovana kupyschopnostou
obyvatel'stva.

Casové trendy cien vyrobcov psenice potravinarskej a kukurice priemyselnej su
uvedené na grafe 3 a 4.
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Ceny vyrobcov pSenice potravinarskej a kukurice priemyselnej v ¢asovom rade od
roku 1985 az 1993 st uvedené v tabul’ke 1.

Tab. 1: Priemerné ceny vyrobcov psenice a kukurice v SR podl'a rokov

Komodita Roky

1985 1990 1991 1992 1993
PSenica potravinarska 1 680 2000 2320 |2772 |3530
Kukurica priemyselna 2 150 2720 [2750 |3105 |3521

Priemerné ceny vyrobcov pSenice aj kukurice vyrazne za uvedené obdobie vzréstli, ale
z celkového postdenia nie je az tak priazniva situdcia v pol'nohospodarstve. Ak porovnavame
indexy cien poI'nohospodarskych vyrobkov ked’ rok 1989 je 100 % tak v roku 1993 v SR bol
index cien 127,8 z toho rastlinnych produktov 135,7 a zZivociSnych 122,7. Ak sa blizsie
zameriame na vstupy do rezortu polnohospodarstva, tak pohonné latky za zrovnatelné
obdobie predom uvedenych rokov dosiahol index 391,7, energia 317,2, pesticidy 214,0

kolesovych traktorov 193,7 a vyrazne sa zvysili ceny aj pri ostatnych okruhoch materidlov a
zariadeni.
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